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Mercadotecnia

Clave:

Semestre: 5°

Area o campo de conocimiento:
Administracion

No. Créditos: 8

Caracter: Obligatoria

Horas Horas por semana

Horas al semestre

Tipo: Tedrica

Teodricas: | Practicas:
4 0

4

64

Modalidad: Curso

Duracién del programa: Semestral

Seriacion: Si( ) No ( X ) Obligatoria ( ) Indicativa( )

Asignatura con seriacion antecedente: Ninguna
Asignatura con seriacion subsecuente: Ninguna

Objetivo general:

Al finalizar el curso el alumno analizara cada uno de los elementos que afectan de forma global y especifica
los factores que influyen en la toma de decisiones en los mercados.

indice Tematico

Unidad Tema Horas Tedricas: | Horas Practicas:
I Mezcla de la mercadotecnia 10 0
I Estrategias de mercadotecnia 8 0
il | Creacion de producto 8 0
IV- | Investigaciones cualitativas 6 0
V' | Investigaciones cuantitativas 6 0
VI |Publicidad atl y bt 6 0

VI | Mercadotecnia en internet 4 0
VIII' | Conducta del consumidor 8 0
IX" | Posicionamiento 8 0
Total de horas: 64 0

Suma total de horas: 64
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México: Thomson, 2004, 179 pp.
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3. JOHNSTON Mark W. MARSHALL Greg W. “Administracion de Ventas’, México: Mc Graw Hill, 7a Edicién,
2004, 659 pp.

4. LERMA Krichner Alejandro Eugenio. “Guia para el desarrollo de productos’, México: Thomson, 32 Edicion,
2004, 230 pp.
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6. O'GUINN Thomas C. ALLEN Chris T. SEMENIK J. Richard. ‘Publicidad y Comunicacion Integral de Marca
" México: Thomson, 32 Edicion, 2004, 757 pp.

Bibliografia complementaria

1. RUSSELL J. Thomas, LANE W. Ronald. ‘Aleppner Publiciaad’, México: Pearson Prentice Hall, 102
Edicion, 2001, 716 pp.

2. SANCHEZ Sanchez Carlos Rall. “daministracion del Precio en Mercadotecnia”. México: Thomson.,
2003, 177 pp.

3. SCHNARCH Kirberg Alejandro. “Muevo Producto’, México: Mc Graw Hill, 32 Edicién, 2001, 231 pp.

4. TELLIS J. Gerard, REDONDO |Ignacio. ‘Estrategias de Publicidad y Promocion’, Espafia: Addison
Wesley. Pearson Prentice Hall, 2002, 561 pp.

5. TOWNSELY Maria. ‘Publicidad’, México: Thomson. Serie Business, 2004, 167 pp.

6. TOWNSELY Maria. “Ventas al Detalle’, México: Thomson. Serie Business, 2004, 168 pp.

7. TREVINO Martinez Ruben. “Publicidad”. México: Mc Graw Hillm, 228 Edicion, 2004, 511 pp.

Sugerencias didacticas: g/llsrc;‘]anngzrnos de evaluacion del aprendizaje de los
Exposicion audiovisual (X)) Examenes parciales (X)
Exposicion oral (X)) Examenes finales (X)
Ejercicios dentro de la clase (X)) Trabajos y tareas fuera de aula (X))
Seminarios (X)) Participacion en clase (X))
Lecturas obligatorias (X)) Asistencia a practicas ()
Trabajos de investigacion (X)) Otras (X))
Practicas de taller o laboratorio ( )

Practicas de campo ( )

Otras ( X)
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Perfil profesiogréfico:

Estudios requeridos

Licenciatura en Administracién o Mercadotecnia o carrera afin, preferentemente con estudios de posgrado.

Experiencia profesional deseable
Experiencia minima de 3 afios en empresas relacionadas con el area o su equivalente.

Tener experiencia docente minima de 3 afios.

85




